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Отрасль: дополнительное образование PR-менеджеров (ЦКР, СГЭУ).

PR в системе Интегрированных Маркетинговых Коммуникаций
ЦЕЛЬ
Сформировать у участников представление об основных инструментах внутреннего и внешнего PR, целесообразности и приоритетности их использования. После тренинга участники будут

1. Знать:

1.1. Типы инструментов PR-менеджера

1.2. Как убедить руководство в действенности PR-инструментов.

2. Уметь:

2.1. Поставить цели и рассчитать экономическую эффективность PR-кампании

2.2. Определить инструменты достижения целей, разработать программу PR-мероприятий.

ЗНАНИЯ И НАВЫКИ, осваиваемые участниками на тренинге

1. Жизненный цикл организации

1.1. Классическая кривая жизненного цикла компании.
1.2. Матрица «Клан-Адхократия».
2. Комплекс маркетинга

2.1. 5 концепций маркетинга.
2.2. 3 роли маркетинга на предприятии.
2.3. 4Р – 6Р – 4С. От «PROMOTION» до «Интегрированных Маркетинговых Коммуникаций».
3. PR  системе маркетинга

3.1. Принципы целеполагания. 

3.2. Внешний и внутрикорпоративный PR.
3.3. Инструменты внешнего PR.
3.4. Инструменты внутрикорпоративного PR.
.
Дополнительная информация:

+7 (846) 922 8971
info@utraining.ru 
Utraining.ru
© 2009 г. проект Консалтинговой компании «SIMS-group»

